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Las Marcas De Vino Australianas y Chilenas Se
Vuelven Creativas Con La Realidad

Aumentada

Los vinicultores australianos y chilenos
exploran formas inmersivas de
relacionarse con los consumidores a
distancia a través de la realidad
aumentada.

SINAGPORE, July 14, 2020
/EINPresswire.com/ -- En un intento de
crear un zumbido en torno a sus
marcas e impulsar las ventas, la bodega
australiana Zonte's Footstep y el
endlogo chileno PengWine han
recurrido al uso de la realidad
aumentada (RA) de forma creativa.

Ambas marcas estan trabajando ahora
con la plataforma de soluciones de RA
"DRNK:AR" para crear experiencias de
RA en las etiquetas de sus botellas que
animen a los consumidores a
interactuar activamente con sus
productos.

Zonte - Ponerle cara al nombre

Zonte's Footstep AR

Visit the website to learm more

PengWine Humboldt

Experiencias de RA para Zonte's Footstep &
PengWine

El origen del nombre "Zonte's Footstep" es fascinante, pero podria pasarse por alto si los
consumidores no estan particularmente buscando la historia.

Pero, ;por qué esperar a que alguien busque la historia cuando la marca puede hacer uso de la
RA como plataforma mediatica para llegar a los consumidores y contar su historia de una

manera inmersiva y atractiva?

La marca de Adelaida ha creado una mascota que es fiel a sus antecedentes - un animado
"wombat gigante" (o un Diprotodonte, si queremos ser especificos) lamado Zonte - que
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deleitara a los consumidores con historias del origen de la bodega.

"Hemos definido a Zonte, en nuestro sitio web, como un personaje apasionado y lleno de
bromas", dice Anna Fisher de Zonte's Footstep. "Pero no es suficiente decir eso, sino que
simplemente hace que la gente se desplace a través de algun texto para descubrir nuestra
historia."

"Asi que decidimos aprovechar la experiencia de DRNK:AR en RA para crear el personaje de
Zonte en 3D. Esperamos que esto atraiga a los consumidores de una manera nueva y refuerce la
historia de nuestra marca, que cumpla con un poco de aprendizaje y un montén de diversiéon",
continua.

Zonte's Footstep y DRNK:AR se encargan de presentar a los consumidores una experiencia de RA
interactiva que requiere la participacion activa de los espectadores. La marca cree que el camino
a seguir para conectar con los consumidores es a través de un compromiso bidireccional en
lugar de una narracion pasiva.

Reunir a la banda con PengWine
La marca de vino chileno PengWine puede ser considerada como una de las primeras en
adoptar la RA en la industria de las bebidas alcohdlicas.

PengWine ha lanzado recientemente una campafia de RA de siete semanas de duracién llamada
"Reune ala banda", en la que los participantes tienen la oportunidad de ganar premios
semanales y un gran premio al final del periodo de la campafa.

"Todos nuestros vinos llevan el nombre de diferentes especies de pingtinos y les hemos dado a
cada uno de ellos una personalidad distinta y genial. Como Wine and Music une a la gente,
pensamos que seria divertido hacer una campafia musical con el concepto de reunirlos en una
banda", explica Chris Milliken, director general y presidente de PengWine.

Sobre el trabajo con DRNK:AR, Milliken explica: "Estamos encantados de poder idear con
DRNK:AR como podemos afiadir un elemento de gamificacién a la campafia". También hemos
visto cdmo la RA puede ser usada de forma creativa para impulsar eficazmente las ventas".

La necesidad de soluciones de realidad aumentada en la industria del alcohol
La suite de soluciones digitales DRNK:AR cubre el viaje del consumidor de punta a punta, desde
el conocimiento hasta la compray la recompra.

En el caso de Zonte's Footstep y PengWine, pueden dirigir a los consumidores a ver una
introduccion de sus experiencias de RA a través de anuncios en linea o cualquier contenido
digital en un navegador web movil. Las experiencias completas estaran disponibles para los
compradores en la botella de vino cuando escaneen la etiqueta usando la aplicacion DRNK:AR.



Aunque estos usos de la RA son todavia incipientes, el ritmo de adopcién de la tecnologia de RA
ha ido aumentando rapidamente desde que COVID-19 llegd a las empresas de todo el mundo.
Los minoristas con una sélida plataforma de comercio electrénico y las soluciones digitales
adecuadas estan mejor equipados para satisfacer las demandas de los consumidores.

No es de extrafiar que DRNK:AR - que abastece a vinos, cervezas y licores - haya estado
escuchando a mas marcas de bebidas alcohdlicas que estan interesadas en utilizar la RA como
plataforma para relacionarse con los consumidores que estan confinados en casa.

A medida que el mundo sale de la pandemiay la incertidumbre que conlleva, se puede confiar
en la disponibilidad de soluciones digitales como DRNK:AR, que trascienden las fronteras
geograficas, para mantener conectados a las empresas y los consumidores.
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