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Adverty far ett tredje patent i USA for

Brainlmpression™

Adverty far ett tredje patent i USA for
Brainlmpression™, som tar

tekniken for annonsvisningsbarhet till
mobilspel, TV-skdrmar och

det utbkade metaversumet

SWEDEN, November 3, 2021
/EINPresswire.com/ -- Adverty far ett
tredje patent i USA for
Brainimpression™, som tar tekniken
fér annonsvisningsbarhet till
mobilspel, TV-skarmar och det utdékade
metaversumet

Adverty AB (publ) har erhdllit sitt tredje
patent fran USA:s patentverk for sin
Brainlmpression™-teknik, som avser
viewability for in-game-annonser - en
banbrytande metod for att avgora
visningsbarheten och visningarna av
annonser inom komplexa spelmiljoer.
Uppfinningen, som skyddas av flera
patent, ar en av karnfunktionerna i
Advertys ledande in-game-
annonsplattform. Den omfattar nu
varje skarm som anvands bade for
traditionell gaming och det sa kallade
'metaversumet’ - allt fran
mobiltelefoner, surfplattor och TV-
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skarmar till nasta generations enheter for virtuell och forstarkt verklighet (VR och AR).

Adverty, den ledande in-game-plattformen fér annonsérer, mediebyrder och spelutvecklare,
meddelar idag att ett godkannande (Notice of Allowance) av foretagets tredje patentansékan
avseende viewability for in-game annonser har erhallits fran det amerikanska patentverket


http://www.einpresswire.com
http://www.adverty.com

(United States Patent and Trademark Office). Tekniken, kand under beteckningen
Brainimpression™, ar en banbrytande metod fér att avgora visningsbarheten och visningarna av
annonser, till exempel nar en annons ska betraktas som sedd av anvandaren, inom komplexa,
datorgenererade grafiska miljder som tva- och tredimensionella spel. Det nya patentet ar sokt
som en fortsatt tillampning av patentet US 16/499.258 / US20200110262A1, beviljat i december
2020, och omfattar nu hela spektrat av skarmar anvanda for spel, som virtuell verklighet (VR),
mobil och huvudburen forstarkt verklighet (AR), smarta glaségon, mobila telefoner och enheter,
surfplattor, datorskarmar och tv-apparater.

"Det ar absolut nddvandigt att mediebranschen bidrar med sin kollektiva kunskap och
innovationsformaga till definitionen av lampliga standarder for viewability inom digital
annonsering. Det maste inbegripa in-game-annonsering, och det maste utstrackas till alla typer
av skarmar som anvands idag. Eftersom fokuset pa spel tilltar inom det bredare ekosystemet ar
vi mycket glada 6ver att fa ta en ledarroll i att utveckla och lansera teknik och definitioner for
viewability inom den sektorn, som har en avgdérande betydelse”, forklarar Niklas Bakos, Advertys
CSO och grundare.

Visningsbarhet ar ett av de viktigaste matten inom varumarkesannonsering, och ett flertal
ansedda varumarken tenderar att utesluta webbplatser och andra annonsmedier med lag
visningsbarhet fran sina medieplaner. For att hjdlpa annonsorer att forsta och utgivare att
definiera hur en annons pa basta satt ska kunna réaknas som sedd, har mediebranschen
utvecklat standarder for att mata visningsbarheten for webbaserade annonser. Nar det galler
visningsbarhet for annonser inuti spel ar branschens standardiseringsarbete annu i en tidig fas.
Adverty har tagit en aktiv roll for att hjalpa bade Internet Advertising Bureau (IAB) och ledande
tredjepartsaktérer inom annonsverifiering sdsom Oracle Moat att definiera dessa
branschovergripande och efterfrdgade standarder.

Brainlmpression™-patentet omfattar och skyddar en metod for att utréna huruvida en annons
som forekommer i en spelmiljé och visas pa en skarm har setts av anvandaren. Beslutsmetoden
baseras pa annonsstorleken, tiden i bild och positionen pa anvandarens skarm. Beroende pa
annonsens storlek och lage pa skarmen kommer annonsen att klassas som sedd efter olika
tidsintervaller, vilket resulterar i att en visning registreras i systemet.

Patentet inkluderar dessutom specifika metoder for annonser i tredimensionella spelrymder,
dar betraktningsvinklar och infallsvinklar mot annonsen respektive anvandarens skarm avgor
hur val annonsen ar synlig vid varje givet 6gonblick. En annonsenhet som betraktas fran sidan
upptacks till exempel inte lika snabbt eller inte alls, beroende pa betraktningsvinkeln, jamfort
med en annonsenhet som ses rakt framifran. En annons som ligger mitt i synfaltet kommer
dessutom att klassas som sedd snabbare an en annons langre ut i periferin med en hogre
infallsvinkel.

Den ursprungliga patentansdkan for Brainimpression™ lamnades in i mars 2017. Idag borjar
spel fa erkdannande som en mediekanal av avgoérande betydelse, och Adverty har etablerat ett



ledande, plattformsoverskridande ramverk for icke-stdrande varumarkes- och
prestationsannonsering inuti spel, som knyter samman varumarken med malgrupper pa unika
satt.
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