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Jose de la Cajiga con sus empleados

Jose de la Cajiga: Robots abastecedores

de estantes son una herramienta de

marketing no de personal. 

AUSTIN, TEXAS , UNITED STATES,

December 14, 2021 /

EINPresswire.com/ -- Dos importantes

franquicias de tiendas minoristas en

Japón están probando robots capaces

de abastecer estantes usando una

mano con tres dedos robóticos

especialmente diseñada para eso. 

Tokinomo es un robot publicitario en

estanterías que pone los productos en

el centro de atención y permite un tipo

totalmente diferente de comunicación

de marca en el punto de venta. 

“Este tipo de tecnologías más alla de su avance tecnológico, es utilizado para campañas de

“Para el caso de México este

tipo de robots y tecnologías

son más un evento de

marketing que una

tecnología que sustituya a

un trabajador real” ”

Jose de la Cajiga

marketing experiencial en la tienda utilizando una

combinación única de tecnologías, sensores, movimiento,

luz y sonido” explica el empresario Jose de la Cajiga. 

Tokinomo da vida a los productos en el estante al

permitirles interactuar con los compradores de una

manera memorable. Varias marcas en Japón y alrededor

del mundo utilizan robots Tokinomo para crear

activaciones de marca inmersivas en supermercados y

tiendas físicas. 

“Estos robots además proporciona análisis de campañas en tiempo real y se administra

fácilmente de forma remota. Además proporcionan una experiencia innovadora e interactiva

para los compradores” recalca Pepe de la Cajiga 

http://www.einpresswire.com
https://www.crunchbase.com/person/jos%C3%A9-de-la-cajiga-perez
https://twitter.com/PepedelaCajiga


Jose de la Cajiga inaugurando una sucursal de

Tiendas Piticó.

Jose de la Cajiga con el chef Alejandro Ruiz

El robot de siete pies de altura se llama

Model-T, llamado así por el automóvil

Ford que desencadenó una revolución

automotriz a principios de 1900, y fue

desarrollado por la startup japonesa

Telexistence. Durante un programa

piloto, fue controlado por un "piloto"

en una oficina a millas de distancia.

El objetivo es permitir que un solo ser

humano trabaje en múltiples tiendas

con robots a control remoto, una

solución para la posible escasez de

mano de obra. Japón también tiene

una población que envejece

rápidamente con menos personas

sanas listas para asumir tales

trabajos.

El Modelo T está controlado por un

humano que lleva un casco de realidad

virtual y guantes especiales. Un

micrófono y auriculares incluso

permiten la comunicación con los

compradores cercanos.

La actual pandemia de coronavirus

terminó acelerando el desarrollo del Modelo T, ya que tal tecnología podría terminar reduciendo

el contacto entre humanos. 

“Para el caso de México este tipo de robots y tecnologías son más un evento de marketing que

una tecnología que sustituya a un trabajador real” conluyo el directivo de Pitico Jose de la Cajiga.
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