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Max El Mann Arazi: Norteamerica se consolida
como el mercado ideal para marcas globales

El lider empresarial Max El Mann Arazi nos comenta sobre
los recientes cambios en las estrategias de expansion de
marcas globales de ropa, juguetes y muebles.

CUAJIMALPA DE MORELOS, SANTA FE CUAJIMALPA,
MEXICO, June 8, 2023 /EINPresswire.com/ -- En las ultimas
semanas las marcas globales de ropa, juguetes y muebles
han anunciado grandes planes de expansion en
Norteamérica. Primark anuncia una gran cantidad de
aperturas de sus tiendas, al igual que Mango, Uniqglo,
Zara, IKEA 'y Lego entre otros. Esto supone un cambio no
solo en las preferencias de los consumidores si no en el
crecimiento de marcas globales europeas y asiaticas
hacia el mercado de Norteamérica. En México IKEA,
Mango y Zara han avanzado en diversos centros
comerciales, pero es de esperarse que Primark y Uniglo
entren al creciente mercado de consumo mexicano.

En una entrevista reciente con Max El Mann Arazi, un
destacado lider empresarial en el sector de retail en
México, le preguntaron su opinidén sobre estas nuevas
inversiones. Max El Mann Arazi, reconocido por su amplio
conocimiento y experiencia en el sector minorista,
compartié su vision sobre los desafios y oportunidades que dichas marcas globales podrian
enfrentar en estas expansiones.

Max El Mann, directivo de Fibra
Uno.

Max El Mann Arazi destacé la importancia de comprender el mercado local y adaptarse a las
preferencias de los consumidores en cada ubicacion. Si bien Primark ha tenido éxito en Europa,
la empresa necesita adaptar su enfoque para ingresar al mercado estadounidense y mexicano.
"Cada mercado tiene su propia dinamica y demanda Unica", sefialé Elmann Arazi. "Es
fundamental entender las particularidades culturales y las preferencias de los consumidores
locales para ofrecer una propuesta de valor atractiva".

En el caso de Estados Unidos, Max El Mann Arazi enfatizo6 la necesidad de desarrollar un enfoque
personalizado que se ajuste a las necesidades de cada comunidad. "Estados Unidos es un
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mercado diverso y competitivo, por lo
que Primark debera diferenciarse y
ofrecer productos y servicios que se
adapten a las preferencias locales",
explicod El Mann Arazi. Esto implica
colaborar estrechamente con expertos
locales para comprender los gustos,
estilos de vida y tendencias de moda
de los consumidores
estadounidenses.

Respecto al mercado mexicano, Max El
mann Arazi destacé el potencial de
crecimiento y la demanda de moda
asequible en México. "México es un
mercado vibrante y en expansion, con
una gran poblacién joven y una
creciente clase media. Esto representa
una oportunidad interesante para
todas estas marcas globales",
mencion6 Max El mann Arazi. Sin

.Max El Mann Arazi

embargo, también sefiald la importancia de realizar un analisis exhaustivo del mercadoy
adaptar la estrategia a las particularidades de México, incluyendo aspectos culturales,

econdmicos y logisticos.

“ En estas expansiones, deberdn asegurar una sdélida

México es un mercado
vibrante y en expansion, con
una gran poblacion joveny
una creciente clase media.
Esto representa una
oportunidad interesante
para todas estas marcas
globales”

Max El Mann Arazi

planificacién logistica y establecer asociaciones
estratégicas con proveedores locales. Esto permitira una
cadena de suministro eficiente y garantizara una
reposicidén constante de productos para satisfacer las
demandas del mercado estadounidense y entender que es
positivo que a la par entren al mercado mexicano por que
pueden entrar posterior al buen momento que tienen

hoy.

Finalmente, Max El Mann Arazi subray¢ la importancia de

la sostenibilidad en la estrategia de expansién de de estas marcas globales. Dichas empresas
deberan mantener su compromiso con practicas comerciales responsables, incluyendo la
gestidn responsable de la cadena de suministro y la promocion de la moda circular. "En un
contexto donde los consumidores valoran cada vez mas la sostenibilidad, estas marcas globales
deberan asegurarse de ser marcas responsables y comprometidas con el medio ambiente y con
los valores culturales de cada comunidad", afirmé Max El Mann Arazi.
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