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Gasto de los espafoles en el primer semestre
de 2023

Gasto de los espafioles en el primer
semestre de 2023: Aumenta el consumo
medio en supermercados y se disparan
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El comportamiento de los
consumidores en Espafa durante la
primera mitad de 2023 ha reflejado un

cambio en los habitos de gasto con
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ha descendido en algunas categorias
clave, como supermercados,

restaurantes y tiendas diversas. Sin embargo, una constante generalizada ha sido el aumento
del gasto medio por transaccion.
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Mientras que la inflacion en Espafia en el primer semestre de 2023 supuso un 4,06% de media,
algunos de los patrones de comportamiento de los consumidores se correlacionaron con una
respuesta a este cambio.

En el primer semestre de 2023, las transacciones en supermercados han experimentado un
ligero descenso del 2,6%. Sin embargo, el gasto medio por transaccidon aumentd un 6,9%, de
26,57 euros a 28,40 euros. La cuota de los supermercados en las transacciones ha aumentado
hasta el 26,4%, frente al 19,6% del afio anterior.
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El sector de los restaurantes ha seguido una trayectoria similar. El nUumero de transacciones
disminuyo un 6,4%, pero el gasto medio por visita aument6 un impresionante 25%, de 40,66
euros a 50,82 euros. La cuota total de transacciones en restaurantes también ha aumentado del
6,2 % al 8,0 %.

La comida rapida, favorita de muchos, ha experimentado un descenso tanto en el niumero de
transacciones, que cayeron un 45,5%, como en el gasto medio, que disminuyd un 20%, de 17,78
a 14,21 euros. Esta disminucion de las transacciones ha reducido su cuota del 3,7% al 2,8%.

La dinamica de la inflacion en Espafia 1er semestre de 2022 - 2° semestre de 2023

Curiosamente, se ha observado un cambio significativo en el gasto en ocio nocturno. En 2022,
los bares, coctelerias, discotecas, clubes nocturnos y tabernas solo representaban el 3% de las
transacciones. En 2023, su cuota ha aumentado hasta el 6,4%. Ademas, se ha producido un
aumento considerable del gasto medio en estos establecimientos, que pasé de 25,11 euros en
2022 a la asombrosa cifra de 45,98 euros en 2023.

Las tiendas y comercios especializados han visto disminuir su cuota de transacciones del 6,0% al
3,7%. El importe medio de las transacciones también se ha reducido, de 55,23 a 51,52 euros.

La fluctuacion de los precios medios de la gasolina por galén en H1 2022 - H1 2023

Las gasolineras, otro sector clave del gasto, han experimentado una transformacioén. Su cuota de
transacciones se ha reducido ligeramente del 4,0% al 3,4%, y el gasto medio en estos puntos de
venta aumenté un 23%, de 29,29 a 42,52 euros. Esto se correlaciona con las turbulencias
econdmicas observadas en el primer semestre de 2022, cuando el uso del coche se limité mas
de lo habitual, al dispararse el precio de la gasolina, que llegd a alcanzar los 2 euros por galon de
media. Al volver a bajar a 1,77 euros en el primer semestre de 2023, el aumento medio de las
transacciones ha reflejado la respuesta a esta dinamica. Ademas, la disminucién en el niUmero
de transacciones podria ser organica, explicada por los habitos formados como respuesta al
aumento del precio de la gasolina en 2022, cuando muchos espafoles consideraron reducir el
uso del coche combinado con una tendencia general, en la que los consumidores estan tratando
de disminuir su huella medioambiental cambiando el coche por el transporte publico y la mejora
constante de la infraestructura de transporte publico como respuesta.

Los datos proporcionan informacién crucial sobre el cambio de comportamiento de los
consumidores en Espafia, destacando las preferencias cambiantes y los posibles factores
econémicos que han influido en el gasto durante el primer semestre de 2023.

"Sean cuales sean los factores que han influido en el descenso de la actividad de consumo desde
la pandemia de COVID19, los patrones de comportamiento han ido cambiando: las capacidades



financieras de los espafioles no han crecido, y la actividad de consumo ha ido disminuyendo”,
sefiala Olegs Chernyshevs, CTO de Blackcatcard.

"Ante el reto de estimular la actividad de los consumidores, tenemos que replantearnos nuestro
enfoque", afirma Cernisevs. "Las soluciones de crédito tradicionales europeas no estan
especialmente evolucionadas y no consiguen aliviar la carga de los consumidores. Por eso, por
ejemplo, los principales agentes del mercado minorista offline, asi como los mercados online,
estimulan a los consumidores con bonificaciones y devoluciones en efectivo a través de
programas de fidelidad. Este enfoque permite al consumidor ahorrar dinero, manteniendo o
incluso aumentando su actividad de compra. Al mismo tiempo, las tiendas minoristas o los
mercados y sus socios afiliados, como los bancos, aumentan la fidelidad y la actividad de los
clientes. Esta nueva estrategia podria ser la clave para revitalizar el mercado".

Sobre Blackcatcard

Blackcatcard es una solucion neobancaria internacional lanzada en 2019 y con sede en Europa.
Ofrece tarjetas virtuales y fisicas que pueden aceptarse en cualquier cajero automatico o
terminal de pago que funcione con Mastercard. La creacion de la cuentay la tarjeta virtual, asi
como el mantenimiento de la tarjeta, son gratuitos para los particulares.

Blackcatcard ofrece un servicio de banca en linea y una aplicacion para gestionar tarjetas y
cuentas, asi como todas las soluciones integradas proporcionadas por nuestros socios. El
servicio esta disponible para clientes individuales y corporativos. Ademas de los productos de
banca en linea y movil, se ofrecen cashback y bonificaciones* en el ecosistema fintech como
parte del programa de fidelizacién. Los clientes individuales también pueden controlar todo tipo
de gastos, incluidos los infantiles y familiares, con tarjetas adicionales.

El servicio Blackcatcard esta pensado principalmente para residentes en el EEE, pero también es
muy valorado por clientes de otras regiones. Por ahora, la tarjeta de pago en si solo esta
disponible para residentes en el EEE, pero los residentes de casi todos los paises pueden utilizar
sin problemas la aplicacién de banca en linea Blackcatcard, que incluye cuenta personal europea
IBAN, transferencias de dinero intrabancarias gratuitas y pagos SEPA.

*| as bonificaciones forman parte del programa de fidelizacion de FINTECH ASSETS OU.
Los términos y condiciones detallados pueden encontrarse aqui.
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