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Alex Yaryura: On the Brand that trademarked
Xmas

No es exagerado decir que nuestra navidad ha sido
moldeada por Coke, Santa es omnipresente en esta
época y el titdn de las gaseosas lo “inventd” en el s
1931.

SANTO DOMINGO, DN, DOMINICAN REPUBLIC,
December 12, 2023 /EINPresswire.com/ -- No es
exagerado decir que nuestro concepto e imagen de
la navidad (secular) ha sido moldeada por la marca
Coca-Cola, Santa Claus es omnipresente en esta
época del afo y el titan de las gaseosas lo “inventd”
en el 1931, sucede que aunque ya habian usado a
Santa en el pasado, en esas navidades Coke lanzo |
una revolucionaria campafia durante el invierno, Y HA’i;’S OF ‘,['
época en la cual el consumo de gaseosas bajaba the pause that mﬁ'esées”
por las frias temperaturas, bajo el slogan "Thirst et o

knows no season" o “La sed no conoce las : 2
temporadas” y protagonizado por Santa Claus o RCXEKOI WCURE Himir St e e e amenxa mar
Father Christmas como era mejor conocido en la
época, usando su atuendo rojo y blanco, los
colores de la marca coincidencia mente.

Feaaala with iou-cold

Coke & Santa original 1931 advert

La imagen a la Norman Rockwell creada por el artista sueco Haddon Sundblom fue plasmada en
los mejores medios de la época: The New Yorker, The Saturday Evening Post, Ladies Home
Journal y National Geographic eran hermosas y presentaba a Santa alegremente con una botella
de Coca-Cola en una navidad idilica para un pueblo estadounidense entrando en la gran
depresion, la reaccién positiva fue tal que al siguiente afio (1931) la publicitaria D'Arcy Masius
Benton & Bowles fue encargada, de la mano de Sundblom, con crear multiples artes de prensa
en base al iconico personaje.

Pero lo mas notable de la marca en la historia del marketing y branding fue como lograron la
transformacion en el imaginario colectivo de un personaje cristiano real lamado San Nicolas,
Obispo de la antigua ciudad de Myra (Actual Demre en Turquia) quien en el Siglo IV se hizo
famoso por dejar monedas en los zapatos y medias de nifios podres durante la navidad a la
version comercial que conocemos hoy en dia, el hombre alto, gordo de barba blanca con un


http://www.einpresswire.com
https://www.instagram.com/cocacolard/
https://en.wikipedia.org/wiki/Norman_Rockwell

atuendo rojo con blanco, botas 'y
cinturén negro.

Coca Cola nunca ha dejado de ejecutar
su oleada navidefia, es ya parte de su
ADN y esperada no solo por sus
consumidores mas bien por el publico
en general, ver este producto presente
en diciembre es parte esencial del
comercio que activa durante las fiestas.
Contemporaneamente hemos visto los ! Y
Osos Polares y cabezotes repartidores P 1 é,’ i %
compartir con Santa el espacio,
dandole un toque innovador a una
plataforma comunicacional que va
para un centenario de uso continuo. Aunque podemos citar la Unica desviacion desde el 1931
que ha presentado la marca sucedié en el 2021, en paralelo a las clasicas ejecuciones
introdujeron la versién navidefa de la campafa “Real Magic” titulada “Real Magic at Christmas”
buscando un enfoque mas humano a la época
“ recordandonos que es un tiempo para estar juntos y
apoyar a los mas necesitados, incluso como parte del
impulso de RRPP la marca apoy6 en ese momento
instituciones que daban ayuda a los indigentes en las
grandes ciudades.

Polar Bears continued the Coke holiday tradition

La ensefianza que dejé el
gigante de Atlanta a los
estudiosos de la materia es
el poder y riquezas detras
de un Brand Passion
Platform ejecutado
correctamente”

La ensefianza que dejé el gigante de Atlanta a los
estudiosos de la materia es el poder y riquezas detras de
un Brand Passion Platform ejecutado correctamente, en su

Alex Yaryura . R - '
calendario de comunicacion afio tras afio Coca-Cola tiene

marcada la navidad como un periodo clave para reforzar las métricas de importancia,
awareness, top of mind, loyalty y mas importante aun: Amor hacia la marca logrado al unir la
época mas bella y espiritual del afio con un producto de consumo masivo.
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Rel Magic”

Real Magic at Christmas Campaign
2021
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