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Influence Society publie la deuxieme édition
de Societies Quarterly destinée aux hoteliers
visionnaires

Ce deuxiéme numeéro explore I'lA, le
design et les évolutions culturelles qui
redéfinissent I'avant-garde créative de
I'hospitalité

PARIS, FRANCE, May 20, 2025
/EINPresswire.com/ -- Influence Society,
une agence créative au service des plus
grandes marques hételieres, a publié la
deuxieme édition de son guide des
tendances, SOCIETIES. Concue pour les
hoteliers, les spécialistes du marketing
et les créateurs de tendances, |'édition
du deuxieme trimestre 2025 explore
les croisements les plus fascinants A Visionary Guide for Extraordinary Hospitality

entre le design, I'lA, la culture et la Brands

technologie qui influencent le paysage

hotelier. Avec des contributions allant

du réle de I'l|A générative dans I'image de marque émotionnelle a I'évolution des espaces
hoteliers axés sur le design, cette publication de 31 pages se veut étre une source d'inspiration
pour les marques cherchant a rester pertinentes sur le plan culturel et a se distinguer sur le plan
créatif.

Positionné a la fois comme une référence stratégique et un moodboard visuel, SOCIETIES fournit
des informations aux spécialistes du marketing, aux concepteurs et aux opérateurs hételiers qui
évoluent dans un paysage en pleine mutation. De l'acoustique architecturale a la mode
expérimentale, en passant par les collaborations de produits de luxe et la personnalisation
assistée par IA, Influence Society défend l'idée que ce qui différenciera réellement les marques,
ce n'est pas l'acces aux outils, mais le godt, I'intuition et la capacité a établir un lien émotionnel
avec le public.

« Le r6le de SOCIETIES n'est pas simplement de suivre les tendances, il s'agit d'aider les hoteliers
a cultiver leur créativité et a agir avec confiance dans un monde en perpétuelle évolution »,
déclare Sébastien Felix, fondateur et PDG d'Influence Society. « Un design et une narration de
qualité sont désormais incontournables. Ce qui distingue les marques hételieres, c'est la facon


http://www.einpresswire.com

dont elles choisissent, combinent et communiquent ces

“ idées. »

Ce numéro invite les
lecteurs a faire une pause, a
s'interroger sur ce qui
compte vraiment et a
aborder le sujet en faisant
preuve de vision plutét que
de réagir au bruit”

Sébastien Felix, fondateur et

PDG d'Influence Society

Parmi les points forts de cette édition du deuxiéme
trimestre figurent des articles sur I'approche modulaire de
Tomu en matiere d'architecture hételiere, I'évolution de La
Premiére d'Air France en tant que symbole du luxe axé sur
le design, et des commentaires sur la facon dont la
connexion est en train de devenir la nouvelle monnaie du
luxe, comme en témoignent des marques telles que Céline
et Four Seasons qui réinventent le réle de la communauté
dans l'expérience client. Perspicace mais accessible,

chaque numeéro de SOCIETIES propose des prises de vues originales ainsi que des liens
sélectionnés pour une exploration plus approfondie.

« Notre objectif a chaque édition est non seulement de susciter I'inspiration, mais aussi de
susciter une réflexion significative sur la direction que prend I'hospitalité », ajoute Sébastien
Felix. « Ce numéro invite les lecteurs a faire une pause, a s'interroger sur ce qui compte vraiment
et a aborder le sujet en faisant preuve de vision plutét que de réagir au bruit. »

Publié tous les trimestres, SOCIETIES est une invitation au dialogue. Influence Society accueille
les contributions, les signaux et les histoires provenant de I'industrie. Les lecteurs peuvent
accéder a la publication complete, avec les liens vers les sources et les références, via le site Web

de l'agence ou en cliquant sur ce lien : télécharger la deuxieme édition.

A PROPOS D'INFLUENCE SOCIETY

Influence Society est une agence créative ou se rencontrent design, technologie et hotellerie. Elle
accompagne des établissements d'exception dans la construction de récits de marque puissants,
en alliant sens esthétique et stratégies digitales avancées pour faconner l'avenir du secteur.
Grace a une narration inspirée, un marketing innovant et une connaissance approfondie de
I'industrie hoteliere, 'agence aide ses clients a conserver une longueur d'avance dans un
environnement en perpétuelle évolution. Pour plus d'informations sur Influence Society, rendez-

vous sur www.influence-society.com.
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EIN Presswire's priority is source transparency. We do not allow opaque clients, and our editors
try to be careful about weeding out false and misleading content. As a user, if you see something
we have missed, please do bring it to our attention. Your help is welcome. EIN Presswire,
Everyone's Internet News Presswire™, tries to define some of the boundaries that are reasonable
in today's world. Please see our Editorial Guidelines for more information.
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