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Jorge Castro lanserar V-P-B-T: en metod for att
mata synlighet i Al-sOket

SOLNA, SWEDEN, September 29, 2026
/EINPresswire.com/ -- Jorge Castro, SEO-expert,
forfattare och grundare av Growth Marketing
Sweden, lanserar V-P-B-T, en metod for att mata
om ett varumarke syns nar konsumenter fragar
en Al-tjanst i stallet for att googla. Metoden
presenterades den 28 september i en
expertartikel pa Ehandel.se och ar tankt som en
gemensam mattstock for e-handlare och
marknadsavdelningar som i dag saknar ett satt
att svara pa fragan: syns vi i Al-soket eller inte?

Bakgrunden ar att allt fler kdpbeslut bdrjar i en
Al-assistent som ChatGPT. Den som fragar far
inte tio bla lankar utan ett svar med ett fatal
rekommenderade varumarken. Manga foretag
testar darfor sjalva genom att stalla nagra fragor
och se om det egna namnet dyker upp.
Problemet ar att svaret andras beroende pa hur
fragan stalls, var den stélls ifran, vilkken modell
som svarar och nar. En enskild koll sager darfor
nastan ingenting.

Founder, Jorge Castro

V-P-B-T star for Volym, Plats, Bredd och Tid. Volym: samma fraga stalls manga ganger, inte en.
Plats: fragorna stalls fran olika platser och IP-adresser, eftersom svaren skiljer sig geografiskt.
Bredd: matningen gors i flera Al-modeller, inte bara en. Tid: matningen upprepas over tid,
eftersom svaren forandras fran vecka till vecka. Resultatet blir en tackningsgrad, alltsa hur stor
andel av svaren varumarket faktiskt forekommer i, i stallet for ett ja eller nej.

- Nastan alla jag pratar med har fragat ChatGPT om sin bransch en gang och dragit slutsatser av
det. Det &r som att mata sin Google-ranking genom att séka en gang fran sin egen dator. Med V-
P-B-T far man ett tal man kan félja manad fér manad och jamféra med konkurrenterna, sager
Jorge Castro.


http://www.einpresswire.com

| artikeln pa Ehandel.se far lasaren en checklista med kopfragor per segment, bland annat mode,
hemelektronik, hem och inredning, skonhet och B2B, som vem som helst kan anvanda for ett
forsta stickprov. Jorge Castro ar samtidigt tydlig med att stickprovet bara ar borjan.

- En manuell koll ger en kansla, inte ett matt. Vill man veta hur det ser ut pa riktigt maste
fragorna koras i stora volymer, fran flera platser, i flera modeller och dver tid. Det ar darfor jag
satt ett namn pa metoden, sa att alla som mater Al-synlighet mater samma sak, sager Jorge
Castro.

Jorge Castro ar utsedd till Arets Marknadsforare, forfattare till boken Framtidens SEO, tidigare
marknadschef for svenska ABS Wheels. | dag driver han byran Growth Marketing Sweden och
plattformen jorgecastro.ai, som 2026 gick till final i kategorin Best Use of Al i Global Search
Awards. Han skriver regelbundet om SEO och Al-sék for Ehandel.se och Realtid, deltar i panelen
pa Stora Ehandelsdagen den 21 oktober och talar pa Al Live i Géteborg i januari 2027.
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